MIGUEL BARBEYTO

PRESIDENTE MAZDA DE MEXICO

Mercadélogo, nacido en la ciudad de México, Miguel Barbeyto ha centrado su carrera en
la creacién de nuevas estrategias que enriquezcan a la marca donde se desarrollay a la
industria misma.

Su carrera comenzd a una corta edad dentro del ramo de la mercadotecnia dentro de la
industria automotriz. Sin embargo, poco tiempo después decidié aventurarse y dar el
salto para ser parte del primer equipo que fundé Mazda de México en 2005.

Su primer rol en Mazda de México fue como gerente de mercadotecnia. Poco tiempo
después, fue nombrado director del areay sumo a su departamento el area de Relaciones
Publicas.

En ese periodo, Miguel Barbeyto lidero estrategias de Mercadotecnia, Producto,
Postventa, Entrenamiento y Experiencia al Cliente a nivel nacional para la region,
ayudando a que Mazda fuera progresivamente ganando participacion en el mercado.

Para 2014 fue nombrado director Senior y tan solo un par de anos después, en 2016,
asumié el reto de ser nombrado presidente de Mazda de México, convirtiéndose asi en
el presidente de la industria automotriz mas joven con apenas 37 anos.

Las estrategias y el enfoque en la gente caracteristico de Miguel Barbeyto han ayudado a
Mazda a posicionarse como una de las marcas mas vendidas de México colocandose en
la sexta posicion de ventas a nivel nacional a tan solo 20 anos de haber llegado a nuestro
mercado.



CASO DE EXITO:

En 2024, Mazda de México logro un récord de ventas con 99,797 unidades vendidas,
logrando asi su mejor ano en ventas desde la llegada al pais hace 20 anos.

Este éxito no fue casual: la estrategia para lograrlo se empezd a cocinar anos atras. En
2022, Miguel Barbeyto, presidente de Mazda de México, anunciaba a los medios de
comunicacion que la empresa estaba trabajando en una estrategia para aumentar el
volumen de ventas y su participaciéon de mercado que en ese momento era de 4.9%.

La estrategia consistia en una idea, que podria parecer simple, pero que involucraba una
implementacion precisay a muchos actores, entre ellos, proveedores locales, la planta de
Mazda en Salamanca, Guanajuato y, por supuesto, el equipo de Mazda de México.

A través de un trabajo muy cercano con proveedores en México, se logro hacer
modificaciones en los autos para incluir algunos componentes locales optimizando asi los
precios de produccién de los vehiculos que se fabrican en Salamanca. Al mismo tiempo,
esto permitié aumentar la produccién y, como resultado, disminuir los costos fijos por
unidad. Todo ello resulto en un precio mas competitivo para los consumidoresy, también,
en la generacion de un mayor numero de empleos y desarrollo en la region.

En 2024, Mazda de México sorprendio a la industria con la noticia de que modelos como
Mazda CX-30, Mazda3 y Mazda CX-5, tendrian una disminucién de precio, contrario a
la tendencia del mercado.

La vision tuvo resultados: en 2024, la empresa logro un récord historico de ventas; la
planta de Salamanca fabric6 209,303 unidades, el mayor volumen de produccién de su
historia y Mazda de México se ubicé como el tercer mercado mas importante para la
corporacion en término de ventas a nivel mundial solo detras Estados Unidos y Japon.
Ademas, la participacion de mercado pasé de 5.9% a 6.7%.

Lograr todo esto fue posible gracias al trabajo y dedicacién de muchas personas dentro y
fuera de Mazda, pero poner en marcha los engranesy, mas importante aun, tener la vision
de que esto era necesario en un entorno que sumaba cada vez mas competidores y
mayores retos econdmicos fue el chispazo que inicié todoy, el que lideré Miguel Barbeyto,
presidente de Mazda de México.

“Si hay algo que nos caracteriza es que no hacemos las cosas como el resto. Esta
reingenieria de precios nacié en un momento muy retador para toda la industria y que
requeria de soluciones distintas e innovadoras. Tengo la fortuna de contar con un gran
equipo y socios de negocio excepcionales que nos permitieron lograrlo. Este caso me
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recuerda que los tiempos retadores no necesariamente tienen que ser malos y que,
trabajando en conjunto, siempre encontramos oportunidades”, dijo Miguel Barbeyto,
presidente de Mazda de México.



